
Titre VII Manager des 
Stratégies Marketing et 

Communication
Titre de niveau 7– Code RNCP 38504 / En 

partenariat avec L.M.D MediaSchool

2 ans

En partenariat avec 

Objectifs pédagogiques

• Diagnostiquer le positionnement et la

proposition de valeur distinctive de la

marque

• Elaborer une stratégie marketing et

communication alignée avec les valeurs de la

marques et favorisant l’engagement de son

public-cible

• Piloter le déploiement d’une stratégie

marketing communication responsable

• Entretenir la notoriété de la marque

(stratégie d’influence et gestion de la

réputation)

• Engager l’innovation et la transformation

digitale de la communication de la marque

• Développer la stratégie créative de la marque

(supports et contenus originaux innovants

• Accessibilité aux personnes en 

situation de handicap

Coordonnées Référent Handicap: 

refhand@campuslasallemetz.net

• Titulaire d’un Bac +3 ou Titre 
RNCP de niveau 6

• Travaux de groupe

• Échange, discussions…
• Rapport et débriefing oral individuel

• Cours magistraux

• Mise en pratique professionnelle

Public et Pré requis

Moyens pédagogiques, 

techniques et d'encadrement

Suivi et évaluation 

des résultats

• Mise en situation

• Etudes de cas

• Oraux professionnels

• Production écrite

• Travail individuel et collectif

Evaluation par bloc de compétences. 

Validation du Titre si obtention des blocs 1,2,3 et de l’un des blocs optionnels 4.1, 
4.2, 4.3 OU validation partielle si 

obtention de certains blocs

Durée et prise en charge

de la formation

• 7h/jour, 3 jours 1 semaine sur 2 au Centre 

de Formation 

• De septembre 2024 à août 2026

• Prise en charge par les OPCO (Contrat 

Professionnalisation et Apprentissage)

• Un total de 965 heures de formation

Modalités de recrutement

• Candidature de janvier à septembre

• Dossier de candidature qui détaille le 

projet professionnel

• Entretien de motivation et d’admissibilité avec la directrice du 
CFA-CFP ou le référent (réponse d’admissibilité sous 48h)

Code diplôme : 16X32018

mailto:refhand@campuslasallemetz.net


En partenariat avec 

Bloc 1 : Diagnostiquer le positionnement et la proposition de valeur distinctive de 

la marque

• Pilotage d’une veille stratégique sur l’environnement de la marque
• Conduite d’études marketing sur le marché et le public-cible de la marque centrée 

sur la data

• Réalisation du diagnostic de la marque

Bloc 2 : Définition des orientations stratégiques marketing communication de la 

marque

• Elaboration d’une stratégie marketing communication alignée avec les valeurs de la marque et favorisant l’engagement de son public-cible

• Evaluation et définition des conditions de déploiement des orientations stratégiques 

marketing communication de la marque

Bloc 3 : Piloter le déploiement d’une stratégie marketing communication 
responsable

• Cadrage de la réalisation des actions déclinant la stratégie marketing communication 

responsable

• Management des parties prenantes internes et externes impliquées dans le 

déploiement de la stratégie marketing communication responsable

• Evaluation continue des résultats du déploiement de la stratégie marketing communication et prise de décision de réorientation ou d’ajustements stratégiques visant l’atteinte des objectifs définis

PROGRAMME 1ère année

Titre VII Manager des 
Stratégies Marketing et 

Communication
Titre de niveau 7 – Code RNCP 38504 / En 

partenariat avec L.M.D MediaSchool

2 ans



En partenariat avec 

BLOCS DE COMPETENCES OPTIONNELS : 

Bloc 4.1 : Entretenir la notoriété de la marque par la mise en place d’une stratégie 
d’influence et de gestion de sa réputation

Bloc 4.2 : Engager l’innovation et la transformation digitale de la communication de 
la marque

Bloc 4.3 : Développer la stratégie créative de la marque dans des supports et 

contenus originaux et innovants

PROGRAMME 2ème année

Titre VII Manager des 
Stratégies Marketing et 

Communication
Titre de niveau 7 – Code RNCP 38504 / En 

partenariat avec L.M.D MediaSchool

2 ans


